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Methodik der Ergebnis-Analyse

1. Alle Nennungen in der Blrgerwerkstatt werden von den Moderatorinnen aufgeschrieben,
rickversichert und den Kategorien Starken, Schwachen, Chancen oder Risiken zugeordnet.

2. Alle Karten werden abgeschrieben und in eine Gesamt-xIs-Liste eingetragen. Sie bekommen eine
Tisch-Nummer (entspricht dem Thema) und eine laufende Nummer und sind so jederzeit
rickverfolgbar.

3. Jeder Nennung wird ein Cluster-Thema und ein Sub-Thema zugeordnet, unabhangig von der Tisch-
Nummer und dem Ort der Blrgerwerkstatt. So konnen Nennungen auch Uber die Veranstaltungen
und die Tische hinweg zusammengefihrt und gruppiert werden.

Die Cluster Themen konstituieren sich hierbei verallgemeinernd aus der Nennung.

Die Sub-Themen stellen den Sachverhalt der Nennung dar.

4. Die Nennungen werden nach den Themen gruppiert. Die Themen werden den 5 Gruppen
zugeordnet, die von der LEADER-Geschaftsstelle als die wichtigste identifiziert werden.
Diese Gruppierung geschieht unabhangig von der Clusterung.

5. Zu jeder Gruppe wird eine eigene SWOT-Analyse aus allen Nennungen erstellt und zwei Grafiken
erstellt fir Starken und Schwachen (erste Gruppenarbeitsrunde) und Chancen und Rsiken (zweite
Gruppenarbeitsrunde)

6. Aus jeder SWOT-Analyse werden die wichtigsten Stichworte extrahiert und in einer
Ubersichtsgrafik dargestellt- Dies ist der Interpretationsschritt.



1. Klimawandel und Klimaanpassung, natlrliche
Ressourcen/Ressourcenschutz und —nutzung

2. Innovationskraft, regionale Wirtschaft inkl. Tourismus
3. Demographischer Wandel
4. Nah- bzw. Grundversorgung, Mobilitat

5. Interkommunale Zusammenarbeit
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r. Tisch Stadrken
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Biotop-Vernetzung

Klimatische Diversitat

Buhler Energiegenossenschaft
Gunstiges Lokalklima
Bio-Musterregion Mittelbaden
Beispiel: Streuobstwiese

Viel Wald im Murgtal --> Klimaschutz
Biodiversitat vorhanden
Litihum-haltig

Hohe Diversitat an Lebensraumtypen
Landwirtschaftliche Diversitat

Wald als Energiequelle

Gute Zusammenarbeit der Initiativen (Vereine)
vielfaltige Klimazone (vier Zonen)

viele Sonnentage

viel Wind

Viele Laubmischwalder --> Artenvielfalt

Lebensraum fiir viele bedrohte Tiere und Pflanzen
schoéne Kulturlandschaft

Obstbaugebiet

Spezifische/Seltene Nutzungssysteme (Streuobstwiesen)
Landwirtsch. Gunstraum (Vorber Zone (?))
Kleinrdumige Landwirtschaft

Garten flr Selbstversorgung

Landschaftliche Besonderheit der Streuobstwiesen --> Bliite im Friihjahr
Gelbes-Band-Aktion (Obstbaume)

Murg als verbindendes Element

Landschaft: Toskanische Verhaltnisse (Badischer Wein)
Nationalpark/Nationalparkregion/Naturpark
Landschaftliche Schonheit Wald

Wald

Kultur und Landschaft Wanderwege

viel Wasser (groRRter Trinkwasserspeicher)
Schwarzwald als Markenzeichen

Nahre zu Frankfreich,Kulinarisches Angebot




1. Klimawandel: Chancen-Risiken

Nr. Tisch Chancen

481 1  offentlicher Diskurs Klima (Bewusstseins-Bildung)

678 5 Motivation durch Thema Klimawandel

69 1  Fir Event: Einbindung sozialer Medien fiir Marketing

76 1  Grindung einer Genossenschaft, die Spenden
sammelt fiir Photovoltaikanlagen

77 1 Installation von Photovoltaikanlagen auf allen
offentlichen Gebdauden und Flachen

80 1 Kleinere Gewasserbiotope schaffen
("Mininaturschutzgebiet")

81 1 (Diese) Biotope als Einnahmequellen nutzen

534 2 Wege-Unterhaltung in der Forstwirtschaft-
Gesamtkonzept

478 1  Erhaltung der Kulturlandschaft

83 1 Einbindung der Landwirte und Vorteile fir sie
aufzeigen

87 1  Waldaufforstung (als Larmschutz)
82 1 LoRhohlwege einrichten

531 2  Trockenmauern und brachliegende Weinhange -Raum
flr Naturschutzprojekte

79 1 Randstreifen und Brachflachen systematisch
erhalten/pflegen

418 6  best practice anschauen von anderen Gemeinden

424 6  Treffpunkt
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2. Regionale Wirtschaft: Starken - Schwachen

Nr. Tisch Starken Nr. Tisch  Schwéchen
4 1 Gute Freizeiteinrichtungen 133 2 Wenige Beherbergungsmoglichkeiten
5 1 Viele kleine Schwimmbader im Murgtal 590 3 Wirtschaftlichkeit der Verkehrsbetriebe?
114 2 Kulturelles Angebot 134 2 Wenig Gastronomie (auch: traditionell) (v.a. in Ortsteilen) (Murgtal und Hohengebiet
und Albtal)
115 2 Natur & Landschaft 136 2 Wegemanagement
116 2 Outdooraktivitaten 137 2 Qualitat der Wanderwege
117 2 Freizeitexpress 138 2 Anlaufpunkte der Wanderwege - Werbung fiir Highlights der Region
118 2 Murgtal-Wanderguide 142 2 Starken/Besonderheiten der Region (z.B. Heuhttentdler) besser herausstellen)
119 2 Gutes Freizeitangebot (v.a. Bader) im Murgtal 143 2 fehlendes Wissen liber Zustandigkeiten zur Forderung von Tourismus
120 2 Premium-/zertifizierte Wanderwege 144 2 zu hohe Hirden zur Schaffung touristischer Angebote
123 2 Gunstige/attraktive touristische Lage 145 2 keine Wertschopfung aus Tagestouristen. Angebote schaffen
320 5 Mitgliedschaften in Tourismusgemeinschaften bestehen bereits 146 2 zu wenig Werbung fiir Murgtal in KA, MA, HD, Bruchsal
457 1 sanfter Tourismus 147 2 Starken werden zu schlecht préasentiert (Werbung/Kommunikation)
509 2 Angebot fiur alle Generationen: Familien, Individual reisen, Campingplatze 148 2 Kein einheitliches Vorgehen der Kommunen bzgl. Tourismus
513 2 Urlaubsgebiet 149 2 groRes Tourismusbudget in Stadten
516 2 Skifahren + Baden im Baggersee im Mai 150 2 personelle Ausstattung fiirs Tourismusmanagement [verbessern]
520 2 600km Wanderwege 391 6 Gaststatten fehlen
566 3 "Leben wo andere Urlaub machen" 522 2 Anspriiche der Gaste steigen
371 6 Stadtimpuls Frage: Handlunngsbedarf 524 2 Nachfolge in der Gastronomie unsicher
372 6 Forderverin Mitgliederbefragung 525 2 Gastronomie/Laden fehlen
379 6 positive Berichte Uber Aktionen, Feste 526 2 Hotel an der SchwarzwaldhochstraRe sind verfallen
382 6 Mitteilungsblatt 528 2 Nur noch 2 von 10 Spitzengastronomien
383 6 Jahreskalender der Vereine 581 3 Fehlende Gastronomie
384 6 Multiplikatoren 390 6 fehlender Stammtisch
386 6 Mitteilungsblatt mit Lokalteil der Teilorte 396 6 Vorbereitung der Vermarktung bisher zu wenig!
389 6 Online: "Gaggenauer Woche" 26 1 Industriebrachen
448 1 starke Vermarktungsstruktur 40 1 Kosten-, Nutzen im Vertrieb (Obst) passt nicht
18 1 Wirtschaftlich starke Region 41 1 Hoher Industrialisierungsgrad in den Talern: Hohe Schadstoffbelastung in Luft; Sehr
viel Industriemll (Deponie Oberweier)
19 1 Hohe Wertschatzung lokaler und regionaler Produkte 48 1 Zu viel Pferdehaltung --> Vielfalt verschwindet
125 2 Gutes Verhaltnis Wirtschaft-Tourismus 135 2 Nahversorgung (in kleineren Ortsteilen)
126 2 Hohe Kaufkraft im vorderen Murgtal 140 2 keine Vermarktung fir Apfelsaft von Streuobstwiesen
442 1 "kleine" Landwirtschaft noch vorhanden (Familienbetriebe) 206 3 Wirtschaftliche Tragfahigkeit fur Unternehmen
443 1 Bio-Landwirtschaft (regionale Produkte) 291 4 Konsumverhalten ist wichtig(er)
446 1 Produktvielfalt (Obst, Wein) 458 1 Bewusstsein fir nachhaltige Ernahrung/Produkte
447 1 hohe Qualitat bei Betrieben 460 1 Zertifizierungshirden (Produkte)
449 1 kurze Lieferwege der regionalen Produkte 461 1 Preis-Dumping gegen regionale Produkte
560 3 Gewerbegebiet (Arbeitsplatze) 470 1 Ziel 40 % biologische Landwirtschaft (bisher 4 % in RA, 7 % Ortenaukreis)
561 3 Entwicklung nachhaltiger Wertschopfungsketten (von Bauern zu Hofladen usw.) 471 1 zu viel industrielle Landwirtschaft
563 3 Untersiitzung regionaler Giiter & Vertriebe 472 1 zu wenig regenerative Landwirtschaft
568 3 Viele Fachkrafte in Elektrobranche




2. Regionale Wirtschaft: Chancen - Risiken

Nr. Tisch Chancen

246 3 Vorantreiben der Digitalisierung

412 6 Burgerforum digital

677 5 Organisation der Jugend dezentral iber Social Media

679 5 Anreiz durch Digitalisierung

70 1 Verweilzeiten der Touristen erhéhen (bspw. durch Themenpfad)

162 2 Alleinstellungsmerkmale identifizieren & umsetzen

163 2 "Brachliegende" Projekte reaktivieren

165 2 Vielfaltiges touristisches Angebot auf kleinem Raum

166 2 Attraktivitat (touristisch) fir umliegende Regionen

167 2 Topographie

172 2 Rebranding

173 2 Kooperation mit Vereinen (Heimatverein, Wanderverein etc.)

176 2 Zusammenarbeit Erzeuger-Gastronomie

179 2 Verbindung touristischer Angebote (Bsp. Wildbad)

180 2 Wiederbelebung touristischer Angebote & Schaffung von Gastronomie

181 2 Eigenheiten der einzelnen Raumschaften herausarbeiten

182 2 Vorbergzone & Eichelberg

183 2 Tourismusachsen (Bsp. Unimogmuseum-Kurpark-Waldseebad Gaggenau)
entwickeln

184 2 Klimaneutralitat des Tourismus

530 2 Touristische Infrastruktur unterstitzen

532 2 Nachfolgeprogramme mit IHK und HWK

533 2 Wanderwege warten > Ehrenamtsprogramme

72 1 Es braucht regionale Spezialisierungen fiir erfolgreiche Vermarktung (bspw. gibt
es in anderen Gemeinden Fokus auf Niussen, Kirschen etc.)

406 6 Aufbau von Biurgerkommunikation

413 6 Kommunikationswege: z.B. "Kommunal Echo"

483 1 thematische Sensibilisierung

66 1 Als ganzheitlichen Prozess gestalten , bspw. auch Veredelung selbst
tibernehmen und vermarkten

67 1 Aufgaben (bspw. Ernte) verteilen (durch (Griindung von) Vereinen,
Genossenschaften)

68 1 Anreize schaffen fiir Unternehmen, bspw. Obsternte als Event

164 2 ganzheitliche wirtschaftliche Konzepte & Umsetzung

169 2 Investoren

170 2 gute Anbindung/Erreichbarkeit

171 2 Wertschopfung durch Ansiedlung auswartig Arbeitender

175 2 Breitbandausbau

177 2 Austausch mit Firmen vor Ort

178 2 Transformation/Innovation in der Wirtschaft (nachhaltig)

256 3 Belebung der Innenstadte

606 3 Forderung von lokalem Einzelhandel




Dr. Gisela Wachinger, pro re, Burgerwerkstatten zu LEADER Mittelbaden, 2021




Nr. Tisch Starken
510 2 fur alle Altersgruppen etwas

Dr. Gisela Wachinger, pro re, Burgerwerkstatten zu LEADER Mittelbaden, 2021 Folie 10



Dr. Gisela Wachinger, pro re, Burgerwerkstatten zu LEADER Mittelbaden, 2021 Folie 11



Nr. Tisch Stédrken

22 1 Gut ausgebautes Wegenetz (fir Offenhaltung)

438 1 Infrastruktur fur Technologie vorhanden

558 3 Kindergarten

559 3 Hofldden

567 3 Gute Grundversorgung um Buhl

124 2 Gute OPNV-Erreichbarkeit (durch KVV) (Murgtal)
565 3 2.T. neue Anbindungen, Biihl - Schwarzwald (OPNV)
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4. Grundversorgung - Chancen-Risiken

Nr. Tisch Chancen

86 1  Radwegenetz ausbauen

299 4  Auflistung der vorhandenen Bihnen und Auftrittsorte in
der Region

301 4 Einrichtungen zusammenfassen

302 4  alle moglichen Raume fiir Kultur nutzen

303 4  ErschlieBung und Bespielung vorhandener

Raumlichkeiten/Orte

241 3 Auf- und Umbau von Dorfladen

425 6  Dorfladen genossenschaftlich organisiert

605 3 Nachhaltige, regionale Versorgungsstrukturen
611 3  Gewinn von medizinischen Fachkraften --> wie?
479 1  Steuerung des Verkehrs
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Nr. Tisch Starken

3

387

562
192
554
564

1

w w w w

Aufgeschlossene Stadtverwaltung
offentliche Ortschaftsrats-Sitzung

Kleine Dienstwege

Identifikation der Menschen mit Dorf

Lebendige Dorfgemeinschaften (Vereine, Initiativen, etc.)
Ermoglichung von Gemeinschaft durch Gibersichtliche
Ortschaften
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5. Interkommunale Zusammenarbeit: Chancen-Risiken

Nr. Tisch Chancen

482 1 Birgerbeteiligung in Arbeitskreise z.B. Klima
Schaffung kommunaler Stellen zur Koordination

604 3 . .
blrgerschaftlichen Engagements

231 3 Ausbau von Gemeinschaft

232 3 Forderung von Gemeinschaft

237 3 Vorurteile abbauen

243 3 Integration von Neublirgern

255 3 Bildung einer Dorfgemeinschaft

258 3 Zentrale Treffpunkte

419 6 gelbe Schwatzbankle

421 6 Begegnung: Stadte mit Erfahrung in Projekten
Starkung von nachbarschaftlichen Tauschangeboten /

601 3 Verleihangeboten --> Gemeinschaftliche/ nachhaltige
Nutzung

609 3 Generationenilibergreifende Angebote starken

691 5 Personliche Ndhe in Ortsteilen
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e Welche Konflikte sind zu erwarten?

 Wer wird beteiligt?

* Wie grol} ist das Interesse und die Motivation?
 Wassind die Leitplanken, was ist der Losungsspielraum?
* Wie konzipiert man arbeitsfahige Gruppen?

 Wie wird die Transparenz sichergestellt?

* Was passiert mit dem Ergebnis?

 Wie geht die Beteiligung weiter?
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e Klares Mandat
e Zeitbegrenzung

e Bereitschaft fur gegenseitige Lernprozesse

e Potentiale fur neue win-win oder
normativ uberlegene Losungen
e T[ransparenz der Beteiligung gegenuber Dritten
e Anschlussfahigkeit an legale Entscheidungsprozesse

e Ruckkopplung der Entscheidungen an alle Beteiligte
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